Yurtdisinda miisteri bulmak ve ihracat kapasitesini artirmak i¢in yapilan Pazar Arastirmasi
Seyahatleri yeni is baglantilar1 kurmak ve uluslararasi pazarlarda stirdiiriilebilir bir varlik olusturmak
adina kritik bir role sahiptir.

Firmalarimizin yillik 1.897.275 TL’ye kadar Pazar Arastirmas1 Desteginden (Yurtdis1 Seyahat Destegi)
faydalanabilmeleri i¢in Thracat Plam hazirlamalar1 gerekmektedir.

Bu plan 15 Nisan 2024 tarihli ve 5448 sayilh kanun kapsaminda Ticaret Bakanligi Yonetim
Damismanhg ¢ercevesinde yetkilendirdigi firmalar araciligiyla "Pazara Giris Projesi Hazirlama
Destegi'" adi altinda desteklenmektedir. Bu destek firmalarin ihracat siireclerini giiclendirmeleri ve
uluslararasi pazarlara a¢ilmalarini kolaylastirmay1 hedeflemektedir.

Bu dogrultuda Ticaret Bakanligi'nin Pazar Arastirmasi Desteklerinden (Yurtdist Seyahat Destegi)
yararlanmak isteyen firmalarin Thracat Plami hazirlayarak T.C. Ticaret Bakanligi (KOBI Kiimelenme
Daire Baskanligi)'na sunmasi ve onay almasi gerekmektedir.

Kayseri Sanayi Odamizin organizasyonu kapsaminda Ticaret Bakanlig1 tarafindan akredite edilmis FIX
Danismanlik yetkilisi Yesim BULUT un katilimiyla firmalara Thracat Plam hazirlama konusunda
rehberlik edecek bir egitim diizenlenecektir.

Egitim Icerigi: Ihracat Plan1 Hazirlama Egitimi

1. Yénetici Ozeti Hazirlama
e Sirketin genel goriiniimiiniin ve stratejik hedeflerinin 6zeti.
e Ihracat plani ihtiyacinin belirlenmesi ve amaglarimin tanimlanmast.
e Planin genel ¢ercevesinin olusturulmasi.

2. Sirket Mevcut Durumunun Analizi
e Firma tanitimi1 ve tarihgesi.
e Faaliyet alanlari, liretim kapasiteleri, pazarlama ve satis siirecleri.
e Insan kaynag, fiziksel altyap1 ve organizasyon yapisinin degerlendirilmesi.
e Finansal durum ve ikiz doniisiim yetkinlikleri.
e GZFT (Giigli Yonler, Zayif Yonler, Firsatlar, Tehditler) analizi.

3. Hedef Pazar ve Rekabet Analizi
e Hedef pazarlarin belirlenmesi ve kriterlerinin agiklanmasi.

Global trendler, sektorel beklentiler ve dis ticaret verilerinin analizi.
e Hedef pazardaki rekabet durumu, dagitim kanallar1 ve tiiketici egilimleri.
e Glimriik vergileri, tarife dis1 engeller ve lojistik alternatiflerinin degerlendirilmesi.
4. Pazarlama ve Satis Stratejileri
e Pazar segmentasyonu ve iiriin konumlandirma.
e Fiyatlandirma alternatifleri ve satis sonras1 hizmetler.
e lletisim ve tanitim planlarmin gelistirilmesi.
5. Markalasma ve E-Thracat Stratejileri (Istege Bagl1)
e Marka tasarimu, tescil siiregleri ve algi dl¢limii.
e E-ihracatta hedef iilke analizi, dijital pazarlama kanallar1 ve lojistik ¢oziimleri.
6. Uygulama Plan
e Sirket yetkinlikleri dogrultusunda 3 yillik stratejik faaliyet planinin hazirlanmasi.
e Hedef pazara giris ve derinlesme stratejileri.
e Devlet yardimlar1 ve tesviklerden faydalanma yontemleri.



